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Abstract: 1. Halbjahres-Bilanz Messeplatz Deutschland - Wachsendes Auslandsinteresse stabilisiert
MessewirtschaftDie internationalen Messen in Deutschland konnten sich im ersten Halbjahr 2002 in einem insgesamt
schrumpfenden Kommunikationsmarkt relativ gut behaupten.Die von Ausstellern gemietete Standflauml;che
reduzierte sich auf den 78 Veranstaltungen (Gesamtjahr 2002: 147) im Durchschnitt nur um 1,4% gegenuuml;ber den
jeweiligen Vorveranstaltungen (Gesamtjahr 2001: plusmn;0,0%). Das ergaben vorlauml;ufige Berechnungen des
AUMA - Ausstellungs- und Messe-Ausschuss der Deutschen Wirtschaft, Berlin. Das knapp gehaltene
Flauml;chenvolumen zeigt, dass die wirtschaftliche Lage der Messeveranstalter stabil ist; denn der weitaus
grouml;szlig;te Teil des Messeumsatzes wird durch Flauml;chenvermietung erzielt.Die Entwicklung der
Ausstellerzahlen macht jedoch deutlich, dass sich auch die Messewirtschaft den verschlechterten wirtschaftlichen
Rahmenbedingungen nicht entziehen konnte. Es wurden 2,1% weniger Aussteller registriert; (Gesamtjahr 2001:
+0,7%); die Zahl der deutschen Aussteller sank sogar um 5,5% (2001: -3,3%). Nur dank 1,5% mehr
Auslandsbeteiligungen (2001: +4,0%) hielt sich das Aussteller-Minus in Grenzen. Auswirkungen auf die

M essebranche hatten, so der AUMA, insbesondere die andauernde Krise im | T-Sektor, die dazu fuuml;hrt, dassviele
in den letzten Jahren neu gewonnene Aussteller nicht mehr existieren. Daruuml;ber hinaus hat die allgemeine
Nachfrageflaute gerade in Konsumguuml;terbranchen zu zahlreichen Insolvenzen von bisher ausstellenden
Unternehmen gefuuml;hrt.Auch werden quer uuml;ber alle Branchen die Kommunikationsetats auf den Pruuml;fstand
gestellt, was jedoch fuuml;r zahlreiche andere Bereiche dieses Sektors, etwa die Tages- und Fachpresse, deutlich
stauml;rkere Folgen hat al's fuuml;r die Messebranche. Die Tatsache, dass die Zahl der Aussteller stauml;rker
zuruuml;ckgegangen ist als die vermietete Flauml;che, zeigt auszlig;erdem, dass die nicht mehr vertretenen Firmen
weit uuml;berwiegend geringe Standgrouml;szlig;en hatten. Die Zahl der Besucher ging im 1. Halbjahr um 4,9%
zuruuml;ck. Betroffen waren hier neben dem I T-Sektor vor allem Bau- und handwerksorientierte Messen und einige
groszlig;e publikumsorientierte Messen. Der Groszlig;teil der Veranstaltungen meldete knapp gehaltene
Besucherergebnisse; in Einzelfauml;llen wurden jedoch auch deutliche Zuwachsraten registriert.



